
Brand Builders Anniversary

4 YEARS 



Brand Bui lders

4 YEARS IN 
NUMBERS 



Brand Builders

Una community di 95 dipendenti svolge 
il ruolo di Ambassador del brand, 
rilanciando informazioni
e notizie del Gruppo sui propri profili
social (Facebook e Linkedin), grazie a 
una piattaforma digitale e una 
pianificazione editoriale ad hoc.

è il programma 
di Employee Advocacy
di Webuild.



2018
I l  p r o g r a m m a  
v i e n e  l a n c i a t o  c o n  

50 A dvocate

2022
L a n c i o  Brand Builders Community.

L a n c i o  Podcast This must be my place.

2019
P o t e n z i a m e n t o  
d e l l a  p i a t t a f o r m a  
e  r a f f o r z a m e n t o  
d e i  s i s t e m i  d i  

ingaggio
a n c h e  c o n  
gami f icat ion .

2020
L a  c o m m u n i t y  
d i  B r a n d  B u i l d e r s  
r a g g i u n g e  i  

100 A dvocate

L a n c i o  d e l l a  
Web  A pp.

2021
L a n c i o  F a c e b o o k
e  r e s t y l i n g  
p i a t t a f o r m a .

20 w e b i n a r  e  
s e s s i o n i  d i  
o n b o a r d i n g .



26.025
C o n t e n u t i  c o n d i v i s i

d a g l i  A d v o c a t e

194.227
I n t e r a z i o n i  

12.842.500
P e r s o n e  r a g g i u n t e  s u  L i n k e d i n  e  

F a c e b o o k

In quattro  anni
* T r a f f i c o  t o t a l m e n t e  o r g a n i c o



Un progetto
in continua
crescita

131
C o n t e n u t i  c o n d i v i s i  
a l  m e s e

325
I n t e r a z i o n i  m e n s i l i
s u  L i n k e d i n

50
A d v o c a t e

+90%   

+413%

+1.344 %

672
C o n t e n u t i  c o n d i v i s i  
a l  m e s e  ( L i n k e d i n  e  
F a c e b o o k )

4.692
I n t e r a z i o n i  m e n s i l i

95
A d v o c a t e

2018 2022



Storie di grandi progetti, che hanno suscitato molto 
seguito tra i network di voi Brand Builders (2021-2022)

G i u g n o  2 0 2 1

5 3 2  l i k e
1 7  s h a r e s

O t t o b r e  2 0 2 1

5 9 6  l i k e
3 1  s h a r e s

M a g g i o  2 0 2 2

3 8 4  l i k e s
1 4  s h a r e s

T e x a s  H i g h  S p e e d  R a i l R e d  L i n e  N o r t h  U n d e r g r o u n d
D o h a  M e t r o  S y s t e m

A 3 0 3  S t o n e h e n g e  r o a d  
p r o j e c t

https://www.linkedin.com/posts/manuela-martelli-b9a26630_webuild-and-lane-construction-in-16-billion-activity-6812892861470691328-LQcH?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/fabrizio-fara-4941605a_red-line-north-underground-doha-metro-system-activity-6855928407889465345-hrhy?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6936667766993129472/?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A6936667766993129472%29


Secondo te, nell’esperienza maturata in questi anni, quali 
sono i contenuti più apprezzati dal tuo network?

E quali sono i tuoi preferiti?



C o s a  a b b i a m o  f a t t o  q u e s t ’ a n n o ,  
n e l  d e t t a g l i o :

Brand Builders 2022

• Lancio Brand Builders Community 

• Sessioni di onboarding e gestione 

costante della community

• Lancio di challenge profilate 

secondo la frequenza di attività

• Potenziamento della gamification

con premi e gadget 

• Produzione e lancio podcast 

«This must be my place».



27/10/202210

Il podcast: This must be my place

Questa serie racconta storie di vita di expats, per 
coinvolgere l’ascoltatore e dare una 
testimonianza reale di cosa significhi lavorare 
per Webuild e viaggiare per il mondo. 

Il valore aggiunto è che la voce dei protagonisti è 
la vostra, quella dei Brand Builders.



27/10/202211

This must be my place: i 
protagonisti e i loro progetti

FABRIZIO FARA
Project Director del progetto Ship 
Canal Water Quality Storage Tunnel 
Project
2 Novembre

GIANLUIGI LUSTRI
Technical Dep. - Methods Engineer 
del progetto Grand Paris Express 
11 Ottobre

GIUSEPPE SALADINO
Deputy Project Control Manager per 
il progetto Haga West Link project 
23 Novembre

ANDREA GARBUIO
Technical and Construction Manager 
per il progetto Snowy Hydro 2.0 
14 Dicembre

GUGLIELMINA FONTANA
Construction Manager per il progetto 
Grand Paris Express 
4 Gennaio 

NICOLA VALIANTE
Head of Corporate Design Services 
del progetto Riachuelo
25 Gennaio



Brand Bui lders

AWARDS 
2022



NETWORKER OF THE YEAR
With the h ighest number of  member suggested the

is

LORENZO MACCHIETTI



NEWBIE OF THE YEAR
With the best  genera l  resu l ts the

is

LUAY AL MUDARRIS



PERFORMER OF THE YEAR

MARCO BESTAZZI

With the h ighest  leve l ,  the

is



TOP COMMUNITY MEMBER

MANUELA MARTELLI

With the h ighest  shared posts  in  the BB communi ty,  the

is



Brand Bui lders

YOUR SOCIAL 
EVOLUTION



Un profilo Linkedin 
curato e aggiornato, 
insieme a una presenza 
costante vi consentirà di 
amplificare la vostra 

reputazione 
personale.  



Immagine del profilo
Scegli un’immagine che rappresenti 
meglio te e il tuo lavoro, così da 
renderti immediatamente riconoscibile 
ai tuoi collegamenti, presenti e futuri

1
2

I fondamentali

Immagine di copertina
Scegli un’immagine di copertina che 
racconti il tuo lavoro e la tua azienda, 
per dare una forte riconoscibilità. 

2
Elementi da includere:
+ la tua expertise
+ skills acquisite di recente
+ interessi 
+ parole chiave che spieghino il 
focus del tuo lavoro

E se vuoi, un aiuto te lo 
diamo noi…



I fondamentali



Summary
Quando scrivi chi sei, ricordati di 
inserire una descrizione che ti 
racconti a 360°, non soffermarti 
solo sulle tue competenze 
professionali

3
Elementi da includere:
+ la tua expertise
+ skills acquisite di recente
+ interessi 
+ parole chiave che spieghino il 
focus del tuo lavoro

I fondamentali 

Posizione lavorativa
Mantieni il tuo percorso lavorativo 
aggiornato, senza dimenticarti di inserire 
anche la tua posizione attuale e i 
riconoscimenti ottenuti

4



Build Your Voice 
on LinkedIn

Inizia condividendo un aggiornamento di stato sulla tua homepage. 
Il riquadro di condivisione si trova in alto quando si accede a LinkedIn.

I post di Brand Builders ti aiutano a costruire una narrazione omogenea e 
inerente ai tuoi interessi, rafforzando la tua presenza online. 

Condividi sempre 
nuovi aggiornamenti

Condividere aggiornamenti e 
articoli è un modo per parlare delle 
vostre conoscenze, prospettive e di 
ciò che vi sta più a cuore.
La piattaforma Brand Builders è a 
disposizione per aiutarvi a trovare 
contenuti sempre nuovi, aggiornati e 
pertinenti su Webuild e sul mondo 
delle infrastrutture.



Build Your Voice 
on LinkedIn

Per aiutarti, 
abbiamo pensato 
a un reminder
tutto per te!


2022

Blues

23.856




2022

Blues

23.856





Brand Bui lders

WEBUILD: MILESTONE 
DI COMUNICAZIONE 
2023



27/10/202225

Linea metropolitana M4, Milano

12 minuti
T e m p o  d i  p e r c o r r e n z a  t r a t t a  P i a z z a  S a n  

B a b i l a - a e r o p o r t o  d i  L i n a t e180.000
V e i c o l i  c i r c o l a n t i  i n  m e n o  a l  g i o r n o

75.000 
T o n n e l l a t e  i n  m e n o  d i  e m i s s i o n i  d i  C O 2  

a l l ’ a n n o86mln
P a s s e g g e r i  t r a s p o r t a t i  o g n i  a n n o



27/10/202226

2023: che cosa ci aspetta?

Questa serie racconta storie di vita di expats, per 
coinvolgere l’ascoltatore e dare una 
testimonianza reale di cosa significhi lavorare 
per Webuild e viaggiare per il mondo. 

Il valore aggiunto è che la voce dei protagonisti è 
la vostra, quella dei Brand Builders.



27/10/202227

Nuova Diga Foranea, Genova 

50m
P r o f o n d i t à  m a s s i m a  d e l l a  d i g a

6,2km
S v i l u p p o  c o m p l e s s i v o  d e l l a  d i g a



27/10/202228
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Linea Metropolitana Metro C, Roma

24.000
P a s s e g g e r i  p e r  s e n s o  d i  m a r c i a  p r e v i s t i  

o g n i  o r a 33.900
T o n n e l l a t e  i n  m e n o  d i  e m i s s i o n i  d i  C O 2  

a l l ’ a n n o

398.700
V e i c o l i  c i r c o l a n t i  i n  m e n o  a l  g i o r n o

25,4km
D i  l u n g h e z z a  c o m p l e s s i v a  d e l l a  l i n e a



Brand Bui lders

BRAND BUILDERS
NEXT STEPS 2023



Next steps

• Lancio Challenge profilate

• Boost attività di gamification con 

nuove mission e premi

• Nuovi ruoli all’interno della 

Community

• Sviluppo Community Brand Builders

• Potenziamento Cluster Australia

• Potenziamento Cluster Italia



Brand Bui lders

CHALLENGE



SIETE PRONTI 
A PARTECIPARE 

A NUOVE 
CHALLENGE?



Intensifica la tua attività 
oppure customizza sempre di 
più i tuoi contenuti.

Prossimamente, 
troverete sul vostro 
profilo delle challenge 
personalizzate per voi, 
che vi stimoleranno a 
migliorare sempre di 
più le vostre Brand 
Builders skill!

Ci saranno anche 
dei premi in palio, 
tieni d’occhio il 
tuo profilo!



Ora è il momento
di dire la tua. 

Condividi con noi
le tue domande e 

impressioni!
27/10/202235



Grazie a tutti voi

VI ASPETTIAMO 
L’ANNO 
PROSSIMO!
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